Таблица соответствия технического предложения Участника условиям технического задания. 
«____________________________________»

Стр. _____ из _________ 

	№
	Требования 
	Предложение Участника конкурса в отношении выполнения требований (в случае альтернативного предложения)
	Подтверждение соответствия технического предложения Участника конкурса (выделить да или нет)
	Прим.

	
	Наименование характеристик/услуг
	Показатели
	
	
	

	1
	Длительность кампании
	С 1 июля 2024 года по 31 декабря 2024 года 
	
	
	

	2
	Бюджет 
	800 млн. сумов
	
	
	

	3
	Аудитория
	Муж. /жен. 18-65 лет
Интересы: финансы, бизнес, новости, развлечения, Посетители сайта АКБ «Капиталбанк», пользователи мобильного приложения Kapitalbank
	
	
	

	4
	Доступ в рекламный кабинет для мониторинга
	Исполнитель предоставляет доступы во все рекламные кабинеты и аккаунты аналитики для мониторинга отчетности
	
	
	

	5
	Баинговая разница – различие между плановым и фактическим расходами
	Исполнитель не претендует на положительную разницу между плановым и фактическим расходами
	
	
	

	6
	Отчетность

	Ежемесячная подготовка отчета по показателям за период с закреплением подтверждающих документов
	
	
	

	7
	Оплата услуг
	Пост-оплата согласно акту выполненных работ и счёт-фактуре
	
	
	

	8
	Дополнительный сервис
	Закрепление сопровождающего менеджера со стороны Исполнителя, отвечающего за все рабочие вопросы.
	
	
	

	9
	Разделение кампании
	Кампания делится на: охват, трафик, установки приложения, конверсии с плановым подсчетом показателей: CPM, CPC, CPI, CPA и т.д
	
	
	

	10
	Наличие прямого контракт с Meta
	Наличие официального соглашения с компанией Meta, позволяющее в оперативном порядке решать форс-мажорные вопросы (Facebook/Instagram)
	
	
	

	11
	Инструменты
	Google Ads, Yandex Директ, Meta (Facebook/Instagram), DV360

*Необходимость использования каждого из них зависит от целей и специфики той или иной рекламной кампании


	
	
	

	12
	Рекламируемые продукты в рамках выполнения ТЗ
	1) Карта МСБ; 
2) реклама малого и среднего бизнеса Kapitalbank; 
	
	
	


	_________________________________________

(подпись уполномоченного лица)
	_______________________________________

(Ф.И.О. и должность уполномоченного лица)


М.П.
Дата: « ________ » _________________ 20_____г.
Форме №1
Таблица цен на услуги _______________________________________________________________ (указать предмет тендера)

Наименование Участника Конкурса __________________________________
Цены выражены в ________________ (указать валюту) на условиях ______________________ (указать условия оплаты)
Таблица цен на предоставляемые услуги

	№
	Наименование 
	Цена услуги
	Сумма
	Примечание

	1
	Бюджет (с учетом АК и НДС) до 31 декабря 2024 года
	
	
	

	
	
	
	
	


Условия оплаты _______________________________________________________________________________________

Необходимо приложить план распределения бюджета с расчетами до 31.12.2024 года и указанием следующих данных

	№
	Наименование 

	1
	Охватная кампания

	1.1
	Показы рекламы 
	

	1.2
	Просмотры 
	

	1.3
	CPM (Цена за 1000 показов)
	

	1.4
	CPV (Цена за видеопоказ)
	

	1.5
	Охват уникальных пользователей
	

	2
	Трафик - кампания
	

	2.1
	Показы

	2.2
	Клики 
	

	2.3
	CPC (Цена за клик)
	

	3
	Установки приложения
	

	3.1
	Показы
	

	3.2
	Установки

	3.3
	CPU (Цена за пользователя)
	

	3.4
	CPC (Цена за клик)
	

	3.5
	CPI (Цена за установку)
	

	4 
	Конверсия 

	4.1 
	Показы 
	

	4.2
	Конверсии 
	

	4.3
	Цена за конверсию 
	


Общая сумма предложения цифрами и прописью______________________________с Учетом НДС 12%
	___________________________________

(подпись уполномоченного лица)
	____________________________________

(Ф.И.О. и должность уполномоченного лица)


М.П.
Дата: « ________ » _________________ 20___ г.

Приложение №1 

Критерии оценки 

 «Проведение рекламной компании в сети интернет (социальные сети, сайты, приложения)»
	№ п/п
	Наименование Критерия 
	Описание 
	Заполняется участником

	1.
	Охват целевой аудитории
	кол-во чел.
	Указать метод расчёта и итоговый показатель

	2.
	Общее кол-во контактов 
	штук
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	3.
	Средняя цена за рекламный контакт
	в сумах
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	 
	Охватная кампания (Согласно плану распределения к Форме №1)

	4.
	Показы 
	штук 
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	5.
	Просмотры 
	штук
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	6.
	CPM (Цена за 1000 показов)
	в сумах
	

	7.
	Охват уникальных пользователей
	кол-во чел.
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	8.
	CPV (Цена за видео показ)
	в сумах
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	 
	
	Трафик – кампания (Согласно плану распределения к Форме №1)

	9.
	Показы
	штук
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	   10
	Клики 
	штук
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	11.
	CPC (Цена за клик)
	в сумах
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	 
	
	Установки приложения (Согласно плану распределения к Форме №1)

	12.
	Показы
	штук
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	13.
	Установки
	штук
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	14.
	CPU (Цена за пользователя)
	в сумах
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	15.
	CPC (Цена за клик)
	в сумах
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	16.
	CPI (Цена за установку)
	в сумах
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	 
	Конверсия (Согласно плану распределения к Форме №1)
 

	17.
	Показы
	штук
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	18.
	конверсии
	штук
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	19.
	цена за конверсию
	в сумах
	Указать метод расчёта и итоговый показатель  

	 
	
	Доступы и отчетность

	20.
	Доступ в рекламные кабинеты
	
	Указывается участником: предоставляется / не предоставляется 

	21.
	Баинговая разница
	
	Указывается участником: возврат / не возврат 

	22.
	Экспертность/Опыт на рынке 
	
	Указывается участником: период ведения крупных локальных или международных проектов

	23.
	Наличие прямого контракта с Meta
	
	Указывается участником. В случае наличия контракта предоставляется подтверждение в виде копии договора

	24.
	Наличие клиентов банков-конкурентов
	
	Указывается участником
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